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ALREDEDOR DEL

0%

de los graduados
en Disefio

encuentran trabajo nada
mas terminar los estudios

ELISAVA

Fundada en el afio 1961, Elisava
se convirtio en la primera escue-
la de disefio de Catalunya y de
toda Espafa. Su nombre, Eli-
sava, pretendia rendir homena-
je ala primera mujer que firmé
una obra de arte: el Estandarte
de Sant Ot, del siglo XII. Desde
sus inicios, la escuela tomd co-
mo referente la linea pedagdgi-
ca de la Bauhaus, la escuela de
disefio alemana fundada en
1919, que cred las bases de lo
que hoy conocemos como dise-
flo industrial y grafico. Pero, a
pesar de este referente, el profe-
sorado de la nueva escuela no
constituia un grupo homogé-
neo, sino que estaba formado

La numero uno

por escultores, pintores, arqui-
tectos o escritores.

Actualmente, Elisava es un cen-
tro adscrito a la Universitat Pom-
peu Fabra que ofrece los Grados
Oficiales en Disefio, Ingenieria
de la Edificacion y Ingenieria In-
dustrial, asi como programas de
postgrado y el master en Disefio
y Comunicacion, el primer més-
ter oficial espafiol en disefio. En
la escuela, conviven unos 2200
estudiantes —el 21% de los cuales
son de fuera de Catalunya-y 870
profesores y colaboradores. De
sus aulas han salido personajes
tan emblematicos del disefio y
vinculados a la ciudad condal co-
mo Javier Mariscal.

MARC ARIAS

Espiritu

Eina, Escola de Disseny i Art,
fue creada en Barcelona en el
aflo 1967 por un grupo de inte-
lectuales, técnicos y artistas de
la ciudad. A dia de hoy es un
centro vinculado a la Universi-
tat Autonoma de Barcelona que
imparte la ensefianza del dise-
o como estudios de nivel supe-
rior, en un antiguo palacio de
los marqueses de Sentmenat,
en lo alto de Sarria.

Eina ofrece el Grado Univer-
sitario Superior en Disefio, asi
como diplomaturas de postgra-
do y cursos de especializacion
profesional en nuevas técnicas
en los ambitos del arte, del dise-
fo y de la comunicacion como,

critico

por ejemplo, el Master en Disefio
de Producto Industrial o el Mas-
ter en Diseflo Grafico, entre
otros. Segun el director de la es-
cuela, Oriol Pibernat, el espiritu
critico constante de la escuela, la
ha llevado a su actualizacion
permanente y a convertirse en el
centro de formacion de diversos
profesionales premios naciona-
les de disefio. De ella han salido
varias generaciones de creadores
como Gemma Bernal, Pati Nu-
fiez, Josep Baga o Pablo Martin,
entre una larga lista de nombres
propios del disefio que han par-
ticipado activamente en la con-
figuraciéon y renovacion de su
entorno cultural.

ANA JIMENEZ

IED BARCELONA

Hace seis afos se instalaba en el
barrio de Gracia el TED Barcelo-
na, una sede del Instituto Euro-
peo di Design nacido en Milan
hace mas de 40 afios de la mano
de Francesco Morelli para ofre-
cer a los jovenes creativos una
formacion integral, tedrica y
practica del diseno.
Actualmente, el IED Barcelo-
na acoge anualmente a mil estu-
diantes de 35 paises diferentes
que cursan grados Universita-
rios de Disefio Industrial, Dise-
fio de Transporte y Disefio de
Interiores, asi como posgrados
y masters en disefio e ilustra-
cién digital, en Fashion Styling
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En todo el mundo

Producto y Moda, entre muchos
otros. Su crecimiento en estos pri-
meros seis afios de vida ha sido
tal que la escuela de disefio acaba
de adquirir la antigua fabrica tex-
til Macson, del barrio de Gracia,
como futura localizacién del cam-
pus de la escuela, situada a 50 me-
tros de la sede actual. El nuevo
espacio dispondra de 7.000 m* de
espacio util.

El IED es hoy un Network in-
ternacional en continua expan-
sion, con sedes en Cagliari, Mi-
lan, Roma, Turin, Venecia, Ma-
drid, Barcelona y Sdo Paulo, y
proximamente en Rio de Janeiro
y Shanghai, que forma a més de
10.000 personas de 75 paises.

ARCHIVO

Modest Guinjoan
Economista

Socio-director de Barcelona Economia,
profesor asociado de la UPF y director del
Dep. de Economia y Empresa de Pimec

Ciudad productiva
y de la imagen

oogle ofrece 186 mi-
llones de resultados
con la palabra Barce-
lona (con una alta
contribucion del Bar-
ca), lejos de los 2.060 millones
de New York y cercano a Ma-
drid (202 millones). Barcelona
es una ciudad con notoriedad
después de los Juegos del 92,y
desde entonces muestra una
preocupacion constante por su
imagen. Esto es bueno si no fue-
ra costoso. Es bueno a nivel ge-
neral, pero beneficia directa-
mente s6lo a la exportacion de
servicios (turismo, celebracion
de convenciones internaciona-
les, formacion especializada en
determinados dmbitos, como el
de los negocios y la economia).
También es util para el reforza-
miento de la base productiva y
de conocimiento de la ciudad,
ya que facilita atraer inversio-
nes o captar ejecutivos o investi-
gadores de primera linea, por
ejemplo. Pero para la gran ma-
yoria del tejido productivo de la
ciudad y de su entorno, la ima-
gen de ciudad tiene valor secun-
dario. Hagamos una breve sem-
blanza de este tejido.

Segun los registros de la Segu-
ridad Social, en la ciudad de Bar-
celona trabajan 1.010.000 afilia-
dos, un 33% de los afiliados cata-
lanes. El resto se reparte entre
la  Regiéon  Metropolitana
(RMB), excluida la capital, y el
resto de Catalunya, con porcen-
tajes del 37 y del 30% del total,
respectivamente. O sea que el
empleo en Catalunya esta prac-
ticamente repartido a tercios en
tres unidades territoriales.

Barcelona ciudad presenta
dos caracteristicas estructura-
les destacables. La primera es el
gran peso de los servicios, que
significan el 84% del empleo,
unos 20 puntos porcentuales
mas que en el resto de Catalu-
nya. La industria, a su lado, sélo
ocupa el 7%, y no es de extraiar
porque la ciudad no tiene espa-
cio, mientras la construccion
ocupa solamente al 5%, la mitad
que en el resto de Catalunya.
Otra caracteristica es la gran di-
versificacion de los servicios: el
78% del empleo se reparte en
nueve sectores, cada uno de los
cuales con pesos relativos com-
prendidos entre el 5% y el 10%
sobre el total. El primero de to-
dos, con un 15% del empleo de
la ciudad, es un sector tan clasi-
co y bésico como el comercio.
Le siguen en importancia los
servicios administrativos, las
actividades profesionales, cien-
tificas y técnicas, los servicios
sanitarios y sociales y la ad-
ministracion publica.

En relacion al tejido producti-
vo cataldn, Barcelona presenta
una alta concentracién de servi-
cios editoriales y de finanzas y se-
guros, ya que se localizan en la
ciudad el 64% y el 55%, respecti-
vamente, de los empleados catala-
nes en estas actividades. Tam-
bién es relevante la concentra-
cion de actividades profesiona-
les, cientificas y técnicas, un 49%
de los empleados de Catalunya.
Por su lado, la RMB (excluida la
ciudad de Barcelona), acoge cer-
ca del 50% del empleo industrial
catalan, y entre el 41y el 43% del

No hay duda de que
es bueno transmitir
una imagen atractiva,
pero con sentido

de la proporcion

empleo de transporte y almacena-
je, comercio y construccion. Es-
tos altos porcentajes vienen a ex-
plicar porqué estos sectores tie-
nen poco peso en la capital, a la
vez que son un exponente de la
integracion econdémica de ambas
zonas geograficas. Es la misma in-
tegracion que crece entre la ciu-
dad y el resto de Catalunya. Vean
sino un sector de futuro como el
logistico, en el que Catalunya tie-
ne importantes bazas que jugar,
cémo no puede descansar sola-
mente en la ciudad y su puerto,
sino que tiene que dotarse de in-
fraestructuras ferroviarias de
mercancias que discurriran por
el territorio y de centros logisti-
cos para los que ni la ciudad ni la
RMB tienen espacio suficiente.
No hay duda que es bueno ocu-
parse de transmitir al mundo una
imagen atractiva, pero con senti-
do de la proporcion. A mi enten-
der deberian revisarse los crite-
rios vigentes en la ciudad al res-
pecto de su tejido productivo, 1)
prestando atencién prioritaria a
aquella parte que no vive de la
imagen, que es la mayoria, y 2)
cultivando su encaje con el entor-
no, hasta el momento muy centra-
do en la RMB, y que creo que de-
beria ampliar a toda Catalunya,
su espacio productivo natural. Si
la ciudad existe es porque los
otros dos tercios territoriales
(RMB y resto de Catalunya) la
complementan productivamente
y le permiten especializarse, en
un juego de dependencias mu-
tuas que, sin duda alguna, esta
destinado a crecer y a reforzar al
conjunto. En este sentido, los es-
fuerzos de la ciudad por crear la
marca Barcelona (mas imagen)
seguramente también deberian
revisarse ampliando sus miras.



